




آکادمی 
(رهپویان دانش)



کمپین برندینگ – ایجاد آگاهی آکادمی 



بـرنـد رهـپویـان دانـش از ابـتدای حـضور در بـازار بـا اسـم رهـپویـان فـعالـیت کـرده و بـا هـمین 
اســم در دو نــمایــشگاه گــذشــته کــتاب و نــمایــشگاه یــاد یــار شــرکــت کــرده اســت. امــا مــدتــی 
اســت کــه تــغییر نــام داده و اســم آکــادمــی را انــتخاب کــرده و مــیخواهــد هــمین اســم را بــرنــد 

کند. 

شرح 
مسئله



ایجاد آگاهی از نام اکادمی  (برندینگ)❖

هدف تبلیغ



کسب سهم بازار بیشتر❖

هدف 
بازاریابی



دو دسته مخاطب را در نظر گرفتیم: 

والدین❑

دانش آموزان (ضعیف – متوسط – قوی) ❑

مخاطب



 اگـــر درس رو خـــوب نـــفهمم اگـــه ســـر کـــلاس نـــباشـــم (غـــایـــب بـــاشـــم) مـــیتونـــم از ایـــن دی وی دی هـــا ❖
استفاده کنم. 

 اگـه بـخواهـم مـدام درس رو بـرای خـودم تـکرار کـنم و هـر زمـان و مـکانـی درس بـخونـم ایـن دی وی ❖
دی ها هستند. 

 اگه بخوام درسها رو زود تر از زمان تدریس بخونم میتونم از این دی وی دی ها استفاده کنم. ❖

 بـــرای مـــن کـــه دانـــش آمـــوزی در شهـــرســـتانـــها هســـتم و احـــتمالاً بـــه مـــعلم هـــای خـــوبـــی دســـترســـی ❖
ندارم پکیج آکادمی بسیار خوب و مناسب است. 

 بـا یـک قـیمت مـناسـب مـیتونـم بـه یـک پـکیج درسـت آمـوزشـی و بـا کـیفیت دسـترسـی داشـته بـاشـم و ❖
استفاده کنم. 

بینش 
مخاطب

(دانش آموز)



مـحتوای کـتابـها خـیلی تـغییر کـرده اسـت و بـرای مـن (پـدر مـادر) سـخت اسـت کـه پـا بـه پـای فـرزنـدم ❖
درس بخوانم. (به فرزندم کمک کنم) 

پول معلم خصوصی خیلی زیاد است. ❖

خیلی از مطالب جدید رو بلد نیستم و یا یادم رفته است.❖

بینش 
مخاطب

(والدین)



هـــا زیـــر نـــظر خـــود مــولــفین کــتابــهای درســی تـــهیه شـــده و تـــمام آنـــها دقـــیقا ❖ مـــحتوای ایـــن ســـی‌دی‌
مطابق با صفحه به صفحه کتاب درسی است. 

هـای آکـادمـی در مـقایـسه بـا رقـبا بـسیار مـناسـبتر اسـت. الـبته رقـیب ارزانـتر هـم وجـود دارد ❖ قـیمت پـکیج‌

ولی با کیفیت بسیار پایین‌تر.

ویژگی 
منحصر به فرد 
محصول (کالا / 

خدمت)



دانـش آمـوزان: بهـتریـن مـعلم هـا الان در ایـن ویـدئـو هـا هسـتند و شـما (دانـش آمـوزان) مـیتوانـید بـه 1.
راحـتی از ایـن امـکانـات آمـوزشـی مـعتبر بـا کـیفیت عـالـی و ارزان اسـتفاده کـنید.  (مـیتونـی مـثل بـقیه 

خوب درس بخونی) 

هـای آمـوزشـی آکـادمـی شـما مـی‌تـوانـید در کـنار فـرزنـدان خـود بـاشـید و 2. والـدیـن: بـا اسـتفاده از پـکیج‌
از همه تغییراتی که به وجود آمده با خبر شوید. (میتونی جواب بچه ات رو خوب بدی) 

پیام



ها تمایل به خرید و استفاده از این پکیج‌

واکنش 
مخاطب



با تجربه. علمی آموزشی. دوستانه

شخصیت برند



مسیرهای ایده 
پردازی



توجه: 

1- هــمانــطور کــه قــبلا اشــاره کــردیــم، تــیم طــرح بــاران دو دســته مــخاطــب را در نــظر گــرفــته اســت 

هرگروه از مخاطبین آگهی های متفاوتی ایده پردازی و طراحی شده است.  که برای‌

2- تـیم طـرح بـاران در نـظر دارد کـه بـرای نـام آکـادمـی یـک هـویـت بـصری را طـراحـی کـند (لـوگـو، 
لوگو تایپ، رنگ و ...) که در مرحله بعدی خدمتتان ارائه خواهد شد. 

3- هر کدام از طرح ها بعد از تایید مشتری، اجرای فاینال خواهد شد.

ایده پردازی



ایده پردازی

در مسیر ایده پردازی تیم خلاقه موضوع را از زوایای مختلفی مورد بررسی قرار داد. از جمله: خود 
محصول، کیفیت محصول، شرایط تولید و توزیع، مخاطبین و غیره

اما آنچه که برای ما قابل توجه بود این نکته است که چرا و به چه دلیلی مخاطب باید سراغ همچین 
محصولی با این خصوصیات برود، تهیه کند و از آن استفاده کند. 

در واقع در روند ایده پردازی ما به سراغ بینش مخاطب رفتیم. موضوعی که متاسفانه در تبلیغات کمتر 
به آن پرداخته می‌شود. 

کند.  نکات ظریف و حساسی که در ذهن مخاطب وجود دارد و در واقع حرف دلش را مطرح می‌

 



مسیرهای ایده 
پردازی

دانش آموزان



ایده پردازی

در روند طراحی برای دانش آموزان حتما باید این نکته را در نظر بگیریم که به دلیل اینکه 
مخاطبین این آگهی ها در وهله اول دانش آموزان هستند باید کمی تم طنز و جذابیت های 

مورد نظر بچه ها را نیز چاشنی کارمان بکنیم. 



شعار 
سازمانی

هر برندی برای خود شعاری دارد که همیشه به برند تگ شده است و این شعار باید متناسب 
با اهداف و فعالیت برند باشد. شعار پیشنهادی ما برای برند آکادمی با توجه به نوع استفاده 

و فعالیتی که انجام می دهد این است: 

ببین و بدان



ایده پردازی

از آنـجایـیکه در ایـن دی وی دی هـا سـطر بـه سـطر کـتاب هـای درسـی تـوسـط مـعلمین و زیـر نـظر 
مـولـفین تـدریـس شـده اسـت و بـا تـوجـه بـه ایـن بـینش مـخاطـب کـه در هـر زمـان و مـکانـی مـی تـوانـم 
از ایـن پـکیج آمـوزشـی اسـتفاده کـنم، بـا تـلفیق کـلاس درس و خـانـه ایـن حـس را الـقا مـی کـنیم کـه 
بــا اســتفاده از ایــن پــکیج هــمه چــیز هــمانــند کــلاس درس اســت و دانــش آمــوز چــیزی را از دســت 

نمی دهد.





ایده پردازی

ابـزار آمـوزشـی آکـادمـی یـک ابـزار تـصویـری اسـت کـه بـرای اسـتفاده از آن بـایـد سـراغ تـلویـزیـون 
و .... بـرویـم. کـنترل از راه دور از مـوارد بـسیار شـناخـته شـده در ایـن زمـینه مـی‌بـاشـد. بـا تـلفیق 
کـتاب و کـنترل و شـعار اسـتفاده شـده در طـرح، بـه ایـن مـوضـوع اشـاره مـی کـنیم کـه هـمه چـیز در 

اختیار شماست تا به راحتی درس بخوانید. 







ایده پردازی

با توجه به این موضوع که نقطه تمایز این محصول تهیه و تولید آن زیر نظر مولفین کتب 
درسی است، در طراحی این ایده ما به این موضوع پرداختیم. در واقع از آنجایی که این 
باشد، ما از تلفیق المان های مربوط به کنترل ویدیو و  ابزار آموزشی به صورت بصری می‌

کتاب استفاده کرده که به صورت سریالی اجرا خواهد شد. 









آگهی تلویزیونی آکادمی
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کـلاس درسـی مـدرن دیـده مـیشـود. کـلاس خـالـی اسـت. زن 35 سـالـهای در را بـاز مـیکنـد. ابتـدا سـرک مـیکشـد، سپـس وارد کـلاس 
مـیشـود. پشـت سـر او بـه تـرتـیب خـانـم هـای دیـگری(مـادران 30 تـا 40 سـالـه) بـه هـمراه چـند زوج(مـادر و پـدر) وارد کـلاس مـیشـونـد 

و پشت نیمکت ها مینشینند. فضا شبیه جلسهی امتحان است. 

در کـلاس بـاز مـیشـود و سـه-چـهار نـفر مـراقـب وارد کـلاس مـیشـونـد. صـدای قـدمـهایـشان در فـضا مـیپیچـد. مـراقـب هـا، فـرزنـدان 
همان خانواده ها هستند(از دبستان تا پیش دانشگاهی).  

بــچه هــا لــباس رســمی پــوشــیدهانــد و شــبیه مــراقــب هــا و مــعلم هــا رفــتار مــیکــنند. در دســت هــرکــدامــشان کــتابــی درســی مــتناســب بــا 
مـقطع سـنی خـودشـان اسـت. دخـتر بـچهی دبسـتانـی از مـادر خـود سـوالـی از کـتاب درسـی مـیپـرسـد. مـادر جـواب مـیدهـد. مـراقـب 

ها به هم نگاه میکنند و سر تکان میدهند. یعنی جواب اشتباه است. مادر شرمنده مینشیند.  

پسـر راهـنمایـی روی تـخته مـسالـه یـا فـرمـولـی مـینـویسـد و بـه پـدرش نـگاه مـیکـند. پـدر پـای تـخته مـیآیـد امـا نـمی تـوانـد مـسالـه را حـل 
کند. مادر کمی به او تقلب میرساند. پسر جلوی خندهاش را میگیرد. پدر ماژیک یا گچ را به پسر میدهد و مینشیند.

تاریخ: 21/7/94 قالب: رئال عنوان پروژه: آکادمی
توضیحات: زمان:  ثانیه .. عنوان سناریو: امتحان
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پســر بــعدی بــا یــکی از وســایــل آزمــایــشگاهــی(دو لــولــهی آزمــایــشگاه) نــزدیــک نــیمکت پــدر و مــادرش مــیرود. روی هــرکــدام از لــولــه هــا 
یـکی از عـناصـر جـدول مـندلـیف نـوشـته شـده اسـت. پسـر از مـادرو پـدرش بـا اشـارهی سـر مـیپـرسـد کـه ایـن دو را بـاهـم تـرکـیب کـند؟ 
مـــادر و پـــدر نـــگاهـــی بـــه هـــم مـــیکـــنند و بـــه نـــشانـــهی تـــایـــید ســـر تـــکان مـــیدهـــند. پســـر دو محـــلول را تـــرکـــیب مـــیکـــند. مـــادر و پـــدر کـــه 

مشتاقانه مشغول تماشا بودند ناگهان متعجب میشوند. محلول ترکیبی منفجر میشود! 

نریشن: در حالیکه دوربین از روی صورت مادران و پدران رد میشود: 

از فرزندتان عقب نمانید. 

سیدی های مفهومی آکادمی به ترتیب وارد قاب میشوند. 

نریشن کپشن: با سیدی های مفهومی آکادمی با فرزند خود همقدم شوید. 

آموزش سطر به سطر ،توسط مولفین کتاب های درسی 

آکادمی

تاریخ: 21/7/94 قالب: رئال عنوان پروژه: آکادمی
توضیحات: زمان:  ثانیه .. عنوان سناریو: امتحان
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در کـلاس درسـی شـلوغ، مـعلم در حـال تـدریـس اسـت. بـه دلـیل هـمهمهی کـلاس صـدای مـعلم را خـوب نـمیشـنویـم. دوربـین روی یـکی از شـاگـردان فـوکـوس مـیکـند؛ پسـری 
مـنظم و مـرتـب بـا چهـرهای هـوشـمند و شـیریـن. پسـر سـرش را از روی دفـترش بـلند مـیکـند و دسـتش را بـالا مـیگـیرد. از جـلوی صـورتـش کـاغـذهـای کـوچـک مـچالـه شـده کـه 

همکلاسی ها به هم پرتاب میکنند رد میشود. 

پسر: آقا اجازه..میشه دوباره توضیح بدین؟؟ 

در هــمین لحــظه صــدای بــلند زنــگ مــدرســه فــضا را مــیشــکند. دوربــین بــه صــورت پســر نــزدیــک مــیشــود. پــس زمــینه وضــوح خــود را از دســت مــیدهــد. پســر مســتاصــل بــا 
چشمها، اطرافش را نگاه میکند. 

وقــتی کــه دوربــین بــه صــورت پســر نــزدیــک مــیشــود، حــالــت چهــرهی پســر عــوض مــیشــود و آرامــش و رضــایــت جــایــش را بــه نــگرانــی و تــشویــش مــیدهــد. دوربــین بــا هــمان 
سـرعـتی کـه نـزدیـک شـده بـود، عـقب مـیکشـد. ایـن بـار پسـر را در فـضای آرام و گـرم خـانـهای سـاده مـیبـینیم. بـا بـاز شـدن تـصویـر مـادر را مـیبـینیم کـه کـنترل تـلویـزیـون را 
بـا لـبخند بـه پسـر مـیدهـد. پسـر کـنترل را مـیگـیرد و تـلویـزیـون را روشـن مـیکـند. روی مـیز روبـهروی او دفـتر و کـتاب دیـده مـیشـود. هـر دو کـنار هـم رو بـه روی تـلویـزیـون 

مینشینند و با لذت ویدئوی آکادمی را میبینند. 

نریشن کپشن: هر چند بار که بخواهید..مرور کنید. 

هم درس و هم تماشا 

سیدی های آموزش مفهومی آکادمی؛ سطر به سطر با مولفین کتاب درسی

تاریخ: 22/7/94 قالب: تلفیقی عنوان پروژه: آکادمی
توضیحات: زمان:  ثانیه 35 عــــنوان ســــناریــــو:دوبــــاره 

کلاس
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در فـضای اسـتودیـویـی شـیک(شـبیه اسـتودیـوی ضـبط آکـادمـی) مـعلمی جـوان و خـوش انـرژی در حـال تـدریـس کـتاب فـارسـی اسـت. نـاگـهان در چـشم بـرهـم زدنـی فـضای 
اسـتودیـو تـغییر مـیکـند، مـعلم فـارسـی بـا مـعلم زیسـت عـوض مـیشـود و بـدون هـیچ وقـفهای شـروع بـه ادامـهی تـدریـس درس خـود مـیکـند. جـلوی او یـک مـاهـی قـرار دارد کـه 

در حال تشریح کردن و توضیح دادن آن است. 

پس از چند لحظه، دوباره فضا و معلم عوض میشود. معلمی جاافتاده که فیزیک تدریس میکند. ناگهان معلم فیکس میشود. 

دوربــین، بــا حــرکــتی چــرخــشی، جهــت روبــهروی مــعلم هــا را نــشان مــیدهــد. در تــصویــری کــه بــه ســه قــسمت تــقسیم شــده، ســه مــحصل در ســنین مــختلف مــیبــینیم کــه روی 
کـانـاپـه، کـنار مـیز تحـریـر و روی زمـین، در خـانـه نشسـتهانـد و بـا دقـت و لـذت در حـال تـماشـای ویـدئـوهـای آکـادمـی هسـتند. در دسـت هـرکـدام یـک کـنترل تـلویـزیـون اسـت و 

جلویشان دفتر و کتاب درسی دیده میشود. 

نریشن کپشن: مدرسه در خانه 

ویدئوهای مفهومی آکادمی ؛ سطر به سطر با مولفین کتاب درسی

تاریخ: 21/7/94 قالب: رئال عنوان پروژه: آکادمی
توضیحات: زمان: ثانیه  35 عنوان سناریو:مدرسه 

در خانه





رسانه‌های 
پیشنهادی

آکادمی



رسانه

های نوین به سراغ لوازم التحریر  کند، برای بحث رسانه‌ از آنجاییکه آکادمی ابزار آموزشی و مربوط به دانش آموزان تولید می‌
رفتیم. ابزاری که دانش آموزان مدام با آن سر و کار دارند و می تواند راهی مناسب برای ارتباط بین آکادمی و مخاطبین خود 

باشد. 

تولید دفترچه های یادداشتی که پایین صفحه هایش داستانی از ماجراهای آکادمی به صورت کمیک و تصویری کشیده ❑
شود. 

خط کش های سه بعدی که با تکان دادنش تصویری مانند تلویزیون خاموش و روشن شود. (تصویر از کلاس درس و معلم ❑
باشد) 

مقواهایی نازک به شکل کنترل که یادآوری صفحه کتاب، لای کتاب می گذاریم. ❑

مگنت هایی به شکل تلویزیون (یادآوری سی دی ها و موضوع آکادمی باشد) ❑

ماگ حرارتی: ماگ هایی که تصویری از صفحه تلویزیون دارد و با گرم شدن انگار معلمی بر صفحه تلویزیون ظاهر می ❑
شود. 

فلش مموری: فلش هایی به شکل کنترل تلویزیون ❑





رسانه

از دیگر رسانه های پیشنهادی که از سمت صاحبان برند مجله آزمون، پاسخ برگ و برگه های کارنامه است که می توان از هر 
کدام متناسب با شرایطی که دارند استفاده کرد. 

مجله آزمون: چاپ آگهی های طراحی شده. ❑

پاسخ برگ: از آنجاییکه این رسانه به صورت مستقیم با دانش آموزان در ارتباط است و زمان استفاده از آن دقیقا هنگام ❑
برگزاری آزمون که در دانش آموزان دچار دلنگرانی و استرس هستند، برای جلب توجه و دادن حس خوب و حمایت برند 
آکادمی از آنها، فقط پاسخ یک سوال را در پشت صفحه چاپ می کنیم و آکادمی را به عنوان اسپانسر تمام پاسخ های 

آزمون می باشد.  

کارنامه: استفاده ازجملات مثبت و انرژی بخش و باحال (متناسب با روحیه بچه ها) به صورت سریالی در پشت کارنامه ❑
ها.



از توجه شما 
متشکریم


