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دستورکار

مـــــدیـــــران بـــــرگـــــزار کـــــننده نـــــمایـــــشگاه کـــــتاب مـــــصلی ســـــال 94 تـــــصمیم دارنـــــد کـــــه 
تـــبلیغات فـــرهـــنگی امـــسال در نـــمایـــشگاه کـــتاب، رویـــکردی مـــتفاوت داشـــته بـــاشـــد. 
رویکردی هدفمند و دارای پیامی واحد، متناسب با اهداف فرهنگی نمایشگاه.
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چالش 
اصلی

نقش ارزشمند بودن کتاب در زندگی مردم شهری کم 
رنگ شده است.
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هدف تبلیغ

یادآوری ارزش و جایگاه کتاب در زندگی شهری
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مخاطب

ها که نیاز به یادآوری ارزش کتاب دارند. تمام شهرنشین
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بینش مخاطب

بهانه های 
مردم

وقت ندارم

خستم

جذابیت نداره

دردسترس 
دوست نیست

ندارم

فرهنگسازی نشده

عادت ندارم

یادم میره

بعضیها برای پزدادن 
میخونن

خجالت میکشم
کتاب خوب 

نیست

کی حالشو داره

همش تو راهم

تو اینترنت همه چی 
هست

همه نگاهم میکنن
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پیام

کتاب ابزاری باارزش و مصرفی است.
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پیش بینی واکنش 
مخاطب

هرآدمی، هر وقتی، هرجایی، در هر شرایطی، میتونه کتاب بخونه!
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مفاهیم (کانسپت)

ارزشمندی - مصرفی
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ایده پردازی
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