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آنچه گذشت ...
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آنچه 
گذشت ...

کـانـون فـرهـنگی آمـوزشـی قـلمچی، بـا قـدمـتی نـزدیـک بـه23 سـال اسـت 
کـــــــه در زمـــــــینه آمـــــــوزش و پـــــــرورش دانـــــــش آمـــــــوزان فـــــــعالـــــــیت مـــــــیکند و 
مـحصلان را در مـقابـل رویـارویـی بـا غـول بـزرگ کـنکور آمـاده و مجهـز 

کند.  می
اسـت،  آنـچه تـا بـه حـال کـانـون بـرای بـرنـامـه ارتـباطـی خـود انـتخاب کـرده
هــای خــود خــیلی روشــن  روش تــبلیغات مســتقیم اســت. یــعنی در آگــهی

و مستقیم مخاطب را دعوت به ثبت نام در کانون کرده است. 
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حــال بــا تــوجــه بــه رشــد بــازار و حــضور رقــبای دیــگر در هــمین زمــینه و 
ایــجاد حــق انــتخاب بــرای مــخاطــبین، آنــچه کــه بــاعــث انــتخاب مــخاطــب 
مـــــیشـــــود، تـــــبلیغاتـــــی مـــــوثـــــر، اطـــــلاعرســـــانـــــی درســـــت و ارائـــــه خـــــدمـــــات 
مـــتناســـب بـــا نـــیاز مـــخاطـــبین اســـت. الـــبته ایـــن مـــوضـــوع کـــه ســـابـــقه و 
قــدمــت و تجــربــه یــک بــرنــد مــعتبر نــیز تــاثــیر زیــادی در انــتخاب دارد را 

نیز نباید نادیده گرفت.



8

ای دانســـت کـــه در  چـــی را مـــیتـــوان بـــیشـــک اولـــین مـــوســـسه کـــانـــون قـــلم
های استراتژیک و راهبردی داشته است.   زمینه آموزش، فعالیت

بـا تـوجـه بـه مـسائـل مـطرح شـده و تـصمیم مـدیـرت مـبنی بـر اجـرای یـک 
هــــای خــــود را بــــا تعهــــد بــــه اهــــداف  کــــمپین تــــبلیغاتــــی، طــــرح بــــاران ایــــده

کند. اصلی و مسیر قبلی و چاشنی خلاقیت خدمتتان ارائه می
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کمپین ثبت نام 
تابستان1394
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شرح 
مسئله

کــــانــــون قــــلم چــــی تــــصمیم دارد کــــه بــــرای ثــــبت نــــام تــــابســــتان، در تــــمام 
مـقاطـع تـحصیلی (از دوم دبسـتان تـا کـنکور)، بـرنـامـه تـبلیغاتـی مـوثـر، 

ای داشته باشد. خلاق و یکپارچه
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مخاطب

مــخاطــب اولــیه: والــدیــن دانــش آمــوزان در هــر مــقطع تــحصیلی ❖
به دلیل پرداخت هزینه 

مخاطب ثانویه: خود دانش آموزان (دبیرستان به بالا)❖
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بینش مخاطب

موفقیت تحصیلی فرزندم برایم مهم است. ❖
همه تابستان را به تفریح نگذارند. ❖
چــگونــه فــرزنــدم مــیتوانــد بــا بــرنــامــه ریــزی درســت و اصــولــی درس ❖

بخواند و آشنا شود؟ 
چگونه درس بخوانم که بازدهی داشته باشد؟ ❖
دوست دارم حتما دانشگاه و رشته خوبی قبول بشوم.❖
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ویژگی محصول یا خدمت

کانون قلمچی از دوم دبستان تا کنکور کلاس و برنامه ریزی دارد. ❖
در بــــرنــــامــــه تــــابســــتان مــــروری بــــر درســــهای ســــال گــــذشــــته و پــــیشخوانــــی ❖

درسهای سال بعد
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ویژگی منحصر به فرد 
محصول یا خدمت

برنامه ریزی❖
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 مزیت های برند یا محصول 
(کالا / خدمت)

فرزند محصل من یاد میگیرد چگونه برنامهریزی کند و با اصولی ❖
کاربردی درس بخواند 

من برنامه ریزی یاد میگیرم.  ❖

زمان تابستانم را از دست نمیدم.❖
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الزامات 
اجرایی

های گذشته❖ پایبند بودن به یکسری از روش
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دلایل 
باورپذیری

فعالین بیست ساله❖
موفقیت هزاران دانش آموز در کنکور و تحصیل❖
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پیش بینی واکنش 
مخاطب

تماس با کانون❖
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مفاهیم (کانسپت)

برنامه ریزی❖
عدم اتلاف وقت❖
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مفاهیم

در بخش خلاقه ما دو مسیر اصلی را بررسی کردیم: ❖
1- ایده های تابستانی با محوریت هم درس هم تفریح

2- نــــــشان دادن مــــــزیــــــت درس خــــــوانــــــدن در تــــــابســــــتان (ایــــــجاد نــــــیاز بــــــرای 
مخاطب)
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ایده خلاقه (ایده های 
تابستانی)
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ایده خلاقه (نشان دادن 
مزیت)
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 بر اساس فرهنگ1.

شعار: انتخاب جدید را امتحان کنید


